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Afin de sensibiliser et de mobiliser un maximum de vos collaborateurs à cet

évènement clé de la vie des Restos, nous mettons à votre disposition un kit de
mobilisation que vous pourrez utiliser en complément de vos propres outils de
communication.



LES OUTILS DE 

COMMUNICATION

PARTIE #1



OUTILS DE COMMUNICATION INTERNE

Afin de mobiliser en interne via vos canaux habituels (affichage, newsletter, journal
interne, emailing, Intranet…), vous trouverez dans ce guide un ensemble d’outils
qui vous permettront de vous associer aux Restos pour une communication plus
forte et plus impactante auprès de vos collaborateurs :

• L’affiche de la collecte nationale 2018

• Des affiches pour mobiliser au sein de votre entreprise 
• Que vous pouvez utiliser en l’état (cf. annexe 1) 
• Ou que vous pouvez personnaliser en ajoutant votre logo, en utilisant 

une photo de vos collaborateurs en train de collecter les années 
précédentes, en communiquant le code partenaire pour l’inscription sur 
le site ou bien en donnant les coordonnées de la personne en charge de 
ce projet en interne… (cf. annexe 2). 

• Le logo des Restos que vous pouvez utiliser en l’état ou bien 
l’intégrer au vôtre pour plus d’impact. 

OUTILS DE COMMUNICATION EXTERNE

Une communication externe est possible si celle-ci entre dans une stratégie de
soutien à la collecte nationale quelques jours avant le lancement. Vous pouvez
communiquer sur votre mobilisation tout en incitant votre communauté et/ou le
grand public à participer à la collecte à travers ces outils :

• Communiqué de presse 
• Communication digitale : réseaux sociaux, note d’information sur votre site 

Internet 

LES OUTILS 

DE COMMUNICATION
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ÉLÉMENTS DE LANGUAGE

• Valorisation
• 1 kilo = 1 repas
• Objectif pour la Collecte Nationale 2018 : atteindre 8 000 tonnes soit

8 000 000 repas à distribuer pendant la campagne d’été durant laquelle
75% des centres Restos restent ouverts

• Sensibilisation / mobilisation

+ DE BÉNÉVOLES
=
+ DE MAGASINS COUVERTS
=

+ DE TONNAGE COLLECTÉ !

• Chiffres clés

• 32e campagne des Restos du Cœur 2016-2017
• 138,5 millions de repas distribués
• 882 000 personnes accueillies l’hiver et 402 000 l’été 2016

• Collecte nationale 2017
• 6 830 magasins couverts
• 76 000 bénévoles mobilisés
• 7 516 tonnes collectées, soit plus de 7,5 millions de repas

supplémentaires distribués

VALIDATION DES OUTILS DE COMMUNICATION

Toute communication doit être préalablement validée par les Restos du Cœur,
avant publication, en adressant un email à :
• Stella Antoniadis : stella.antoniadis@restosducoeur.org
• Anne Pizet : anne.pizet@restosducoeur.org

ÉLÉMENTS DE LANGUAGE

& VALIDATION  

mailto:stella.antoniadis@restosducoeur.org
mailto:marine.mugnier@restosducoeur.org


TOUS ENSEMBLE, 

NOUS RELÈVERONS LE DÉFI DE COLLECTER

ENCORE PLUS  LES 09 & 10 MARS 2018

MERCI POUR VOTRE SOUTIEN !

Service Mécenat Partenariats
01 53 32 28 93 / partenariats@restosducoeur.org

Les Restaurants du Cœur – 42 rue de Clichy 75009 PARIS
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ANNEXE 1



ANNEXE 2



ANNEXE 2

exemple
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